GroBer Bahnhof in Stuttgart: Dort veranstaltet das Verlagshaus Gruber zusammen mit der Messegesellschaft
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tion im Rahmen der Werbemesse Expo 4.0. Das Foto stammt aus dem Vorjahr, vom 4. bis 6. Februar ist es wieder soweit. Und das zum neunten Mal.

Spezialwissen aus Eppertshausen

UNTERNEHMEN IM GESPRACH Verlagshaus Gruber ist mit seinen Fachzeitschriften in Nischen erfolgreich unterwegs
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EPPERTSHAUSEN. Das ge-
druckte Wort hat es in diesen
digitalen Zeiten alles andere
als einfach. Es wird eher
iibers Smartphone gewischt,
als Papier umgeblittert. Aber
es gibt Ausnahmen: Biicher -
und Fachzeitschriften. Von
diesen sind bundesweit rund
4000 Titel unterwegs. Einige
erfolgreiche davon stammen
aus dem Verlagshaus Gruber
GmbH in Eppertshausen.

Linker Hand der Friedhof -
ohne jede Symbolkraft natiir-
lich -, rechts geht es in eines
dieser typischen Gewerbegebie-
te kleinerer Kommunen. Von
dort steuert das quicklebendige
Verlagshaus Gruber, das gerade
20 Jahre alt geworden ist, seit
2007 seine Geschifte. Auf dem
Drei-Milliarden-Markt zahlt
man sich zu den ,Kleinen®,
sieht man einmal von Einzel-
kimpfern ab. Der Deutsche
Fachverlag in Frankfurt etwa,
der Siiddeutsche Verlag, Weka
oder Vogel Business Media spie-
len in einer ganz anderen Liga,
kommen bei den Bruttowerbe-
umsitzen auf zwei- bis dreistel-
lige Millionenbetrige. Das ist
insofern gut, weil den griferen
Verlagen die von Gruber be-
arbeiteten Nischen meist zu
klein sind. Dennoch habe man
Anfragen zwecks Ubernahme
gehabt - aber daran kein Inte-
resse. Denn es lduft rund, man
hat gut zu tun.

Manche Idee kommt in
der Badewanne

Auf diesem breit gefdcherten
Markt der Spezialisten ist der
Verlag  deshalb erfolgreich
unterwegs, weil der gelernte In-
dustrie-Kaufmann Roland Gru-
ber (59) ein Gespiir entwickelt
hat, was geht und gefragt ist.
Da war denn auch so manche
,Badenwannen-ldee*  dabei,
wie er sagt. Das Ergebnis: Der
Betrieb mit 18 Beschaftigten,
der auch selbst ausbildet, ge-
hért heute zu den fiihrenden
deutschen Fachverlagen bei
. Textilveredelung und Promo-
tion, bei Arbeitsschutz/Berufs-
bekleidung und Eventmarke-
ting iiber eine Tochterfirma. So-
gar im Ausland ist man unter-
wegs, hat ein Fachmagazin in
Polen etabliert, tauscht Fachbei-
trdge mit einem Magazin in
Tschechien aus. Weiteres ist
denkbar.

Matiirlich gab es auch Riick-
schldge. Etwa als die einstigen
Uberflieger am Neuen Markt,
die Miinchner EM.TV - Besitzer
der Formel-1-Rechte -, mit der
Anleger auch in Darmstadt ein
Vermdgen machten, den Boden
unter den Fiifen verlor. Und
Gruber einen Kunden. Aber an-
sonsten ging es meist vorwarts.

1995 zur richtigen Zeit
am richtigen Ort

Startschuss war 1995. Da
war Gruber, zuvor zwilf Jahre
in einer Werbeagentur tatig, zur
richtigen Zeit am richtigen Ort.
Namlich dort, wo der Heraus-
geber der Fachzeitschrift ,.Sieb-
druck Infopost”, inzwischen an
einen Miinchner Verlag weiter-
gereicht, in Ruhestand ging und
einen Nachfolger suchte. Und
letztlich fand mit Gruber, der
daraufhin  sein Verlagshaus
griindete, Er frischte das Pro-
dukt auf - und richtete es neu
aus, weil die Textilveredelung
als neuer Trend an Boden ge-
wann.

Gleichzeitig griindeten sich
viele kleine Stickereien, erin-
nert sich Gruber: ebenfalls sei-
ne Leser. ,Und das ist immer

noch ein Wachstumsmarkt, fast:

50 Prozent der Werbemittel
sind textile Werbemittel. T-
Shirts werden fiir Werbung,
Merchandising und Promotion

genutzt.

Weil dieses neue Geschaft
noch keine Messeplattform hat-
te, wurde kurzerhand die Toch-
ter GMK Veranstaltungsservice
ins Leben gerufen. Die heutige
TV Tecstyle Visions®, die alle
zwei Jahre in Stuttgart mit der
dortigen Messegesellschaft ver-
anstaltet wird, ist zur europdi-
schen. Leitmesse fiir Textilver-
edelung und fiir Promotion auf-
gestiegen. Die Give-a-Days, die
ebenfalls unter dem Dach der
Expo 4.0 (vier Fachmessen aus
dem Bereich Werbung) in der
Schwabenmetropole stattfindet,
befasst sich mit Werbeartikeln.
~ Natiirlich ist Gruber auch
selbst auf Messen unterwegs,
etwa der A+ A und der Itma in
Mailand, aber auch bei diversen
Fachveranstaltungen hierzulan-
de. Ende der neunziger Jahre
und mit seiner Agenturerfah-
rung im Hinterkopf ,.entdeckte”
Gruber einen weiteren Markt,
den fiir Marketing, Merchandi-
sing und Events, was zu einem
neuen Fachmagazin fiihrte.
Uber diese Schiene ist der Ver-
lag zum Medien- und Koopera-
tionspartner vieler internationa-
ler Veranstaltungen geworden.
Zeit, die Beine hochzulegen?

Das ist nicht Grubers Art,
der stets mit offenen Augen
durch die Welt geht. Da fiel ihm
unweigerlich eine Verdnderung
in der Branche fiir Arbeits-

schutz auf - eine ganz neue
Baustelle fiir sein Verlagshaus.
Berufskleidung wurde namlich
immer modischer, gleichzeitig
gab es nur .angestaubte und
paragraphenlastige” Zeitschrif-
ten der Berufsgenossenschaf-
ten. Schlussfolgerung: Eine
weitere Fachzeitschrift musste
her - heute der ,Branchenpri-
mus”, wie es heifit.

Die inzwischen fiinf Titel er-
reichen Auflagen zwischen
7000 und 11500, erscheinen
vier- bis sechsmal pro Jahr
werden im Abo verkauft und er-
freuen sich bei Anzeigenkun-
den groffer Beliebtheit. Denn
diese Zielgruppen seien .sehr
printaffin®. Von einem Riick-
gang beim Verkauf von Werbe-
millimetern ist jedenfalls in Ep-
pertshausen noch nicht viel an-
gekommen. Das Anzeigenge-
schaft sei stabil, heift es.

Jahresumsatz von rund
1,5 Millionen Euro

Mit seinem Team aus Me-
diengestaltern, Grafikern, Re-
dakteuren und Kaufleuten er-
wirtschaftet Gruber einen Jah-
resumsatz von rund 1,5 Millio-
nen Euro - ohne das Messege-
schift. Unterm Strich diirften
rund zwei Millionen erreicht
werden. Und schwarze Zahlen.

Jiingstes Baby ist iibrigens
ein Magazin fiir den digitalen

Roland Gruber (Mitte), Chef des Verlagshauses Gruber in Eppertshausen, wiihrend einer Redaktionskonferenz

mit Andreas Farnung und Daniela Klinder.
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Textildruck, was die Kundschaft
erweitert um Innenarchitekten,
Hotelerie, Mdébelfirmen oder
Hersteller von Heimtextilien. So
lasst sich ndmlich das Wohn-
zimmer kostengiinstig indivi-
dualisieren und personalisie-
ren, kdnnen Unikate angeboten
werden zum Preis von Serien-
produkten: Ungeahnte Moglich-
keiten und ein weiterer Beleg
fiir Grubers Spiirsinn,

Produziert werden die
Zeitschriften in Kassel

In Eppertshausen wird alles
erledigt - aufler Druck und Ver-
sand. Produziert wird inzwi-
schen in Kassel, weil es das
Druckhaus Darmstadt nicht
mehr gibt. Der gebiirtige Offen-
bacher Gruber, Vater von-zwei
Sthnen, denkt lingst nicht an
den Ruhestand. Dazu hat er
noch zu viele Ideen, die der
Umsetzung harren. Dazu ma-
chen das Geschéft und der di-
rekte Kundenkontakt offenbar
noch zu viel SpaR. ;

Weniger trifft das auf die
Breitband-Anbindung  seines

Verlages zu, die .noch
schlecht ist und damit ein
Wettbewerbsnachteil. Im

Mirz/April freilich soll sich das
dndern - endlich, so der in der
Kommunalpolitik  engagierte
Gruber, der auch Stickerei-Fach-
biicher sowie eine Marktstudie
zu Textilveredelung in Deutsch-
land publiziert hat.
Spezialwissen aus Epperts-
hausen ist also gefragt, weil die
Relevanz solcher Informationen
fiir professionelle Entscheider
groft genug ist trotz digitaler Of-
ferten. Das sichert die Geschaf-
te - und Arbeitsplitze. Gute
Perspektiven fiir die Zukunft.

Verlagshaus
Gruber GmbH
Branche: Fachverlag
Produkte: Fachzeitschrif-
ten for Textilveredelung
und Promotion, Arbeits-
kleidung. Eventmarketing
sowie digitalen Textildruck,
Veranstaltungsservice
(Tochterfirma GMK)
Standort: Eppertshausen
Umsatz: rd. zwei Millionen
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